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	NR. CRT.
	TEMA PROIECTULUI
	UNITĂȚI DE COMPETENȚĂ VIZATE DIN S.S.P.

	1
	TURISMUL ÎN ȚINUTURILE DOBROGENE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	2
	POTENȚIALUL TURISTIC AL RUSIEI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	3
	MISTERELE EGIPTULUI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	4
	INSULELE HAWAI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	5
	ARHIPELEAGUL INDONEZIAN – ATRACȚIE TURISTICĂ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	6
	PERU - IMPERIUL COMORILOR ASCUNSE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	7
	RIO DE JANEIRO- ORAŞUL PEISAJELOR
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	8
	INDIA, ŢARA CONTRASTELOR
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	9
	CULTURA, OBICEIURI ŞI TRADIŢII GERMANE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	10
	OBIECTIVE ȘI ATRACȚII TURISTICE DIN TORINO
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	11
	GRECIA - CELE MAI FRUMOASE DESTINAŢII 
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	12
	CĂLĂTOR ÎN CHINA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	13
	TURISM GASTRONOMIC ÎN JURUL LUMII
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	14
	OBIECTIVE ȘI ATRACTII TURISTICE DIN CIPRU
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	15
	CELE MAI FRUMOASE DESTINAȚII TURISTICE DIN AMERICA DE NORD
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	16
	VACANȚĂ DE VIS ÎN SUEDIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	17
	INSULELE CARAIBE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	18
	IBIZA, CAPITALA MONDIALĂ A DISTRACȚIILOR
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	19
	DOCUMENTE SPECIFICE  ȘI INSTRUMENTE DE PLATĂ UTILIZATE ÎN ACTIVITATEA DE TURISM

	UC: 18 Organizarea agenţiei de turism
C3. Coordonează activităţile ce se desfăşoară în cadrul birourilor şi compartimentelor
C4. Elaborează instrumente specifice structurii organizatorice a agenţiei de turism

	20
	SPANIA, UNA DINTRE CELE MAI VIZITATE ȚĂRI DIN LUME
	UC 10. Marketingul afacerilor 
C1. Analizează rolul marketingului în activitatea agentului economic
C2. Determină nevoile clienţilor
C3. Analizează oportunităţile de marketing

	21
	PORTUGALIA – ȚARA ETERNEI PRIMĂVERI
	UC 10. Marketingul afacerilor 
C1. Analizează rolul marketingului în activitatea agentului economic
C2. Determină nevoile clienţilor
C3. Analizează oportunităţile de marketing

	22
	OBIECTIVE TURISTICE ÎN NEW YORK
	UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
C2. Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de afaceri
C3. Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial

	23
	ACTIVITATEA DE TICKETING ȘI TRANSPORT IN TURISM
	U: 18. Organizarea agenţiei de turism
C3. Coordonează activităţile ce se desfăşoară în cadrul birourilor şi compartimentelor
C4. Elaborează instrumente specifice structurii organizatorice a agenţiei de turism

	24
	MODALITĂȚI DE EVALUAREA REZULTATELOR ACTIVITĂŢII
	UC:11 Planificarea operaţională
C1 Analizează structura organizatorică a unităţii economice 
C2. Organizează activităţi în funcţie de obiective
C3.Evaluează rezultatele obţinute

	25
	BRAZILIA: ISTORIE, TURISM ŞI GASTRONOMIE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	26
	TURISMUL MARITIM ÎN LUME
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	27
	FILIPINE, ŢARA PARADOXURILOR ŞI A ATRACŢIILOR EXTREME
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	28
	STRATEGII DE NEGOCIERE ÎN TURISM
	UC22  Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice
C1 – Identifică tipuri de consumatori
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzării
C3 - Elaborează strategia de negociere
C4 – Aplică tactici de negociere

	29
	CELE MAI POPULARE DESTINAȚII TURISTICE ÎN MEXIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	30
	SEJUR ÎN DANEMARCA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	31
	VACANŢĂ ÎN BUDAPESTA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	32
	ANALIZA S.W.O.T  A PROPRIEI OFERTE
	UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
C2. Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de afaceri
C3. Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial

	33
	PRAGA, DESTINAȚII TURISTICE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	34
	STRATEGII DE MARKETING
	UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
C2. Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de afaceri
C3. Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial

	35
	TURISMUL BALNEAR ÎN LUME
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	36
	EXPERIENȚĂ ÎN  THAILANDA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	37
	INSULELE MALDIVE, PLANETA-PARADIS
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	38
	IRLANDA SAU INSULA DE SMARALD
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	39
	TURISMUL SPORTIV ÎN ROMÂNIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	40
	AVENTURĂ ÎN „STATUL DE AUR” –CALIFORNIA 
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	41.
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN PARCUL NAȚIONAL PIATRA CRAIULUI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	42.
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN VENEȚIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	43.
	VALORIFICAREA ȘI PROMOVAREA POTENȚIALULUI RELIGIOS DIN MOLDOVA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	44.
	PROMOVAREA ȘI VALORIFICAREA POTENȚIALULUI TURISTIC ÎN CAPITALA ITALIEI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	45.
	TURISMUL ÎN GEOPARKUL INTERNAȚIONAL ADAMELLO BRENTA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	46. 
	JAPONIA ATRACȚIE TURISTICĂ. PROMOVAREA TURISMULUI ÎN JAPONIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	47.
	POTENȚIALUL TURISTIC AL JUDEȚULUI NEAMȚ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	48.
	PERELINAJ ÎN BUCOVINA. CONCEPEREA PRODUSULUI TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	49.
	TURISMUL DE SHOPPING LA MILANO
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	50.
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN JUDEȚUL BIHOR
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	51.
	AGROTURISMUL ȘI TURISMUL RURAL
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	52.
	POTENȚIALUL TURISTIC DIN SINAIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	53.
	PIAȚA TURISTICĂ DIN ROMÂNIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	54.
	TRADIȚII ȘI OBICEIURI DIN JUDEȚUL BIHOR
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	55.
	VALORIFICAREA ȘI PROMOVAREA POTENȚIALULUI RELIGIOS ÎN MOLDOVA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	56.
	TURISMUL ÎN OLANDA. PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	57.
	PROMOVAREA TRADIȚIILOR ȘI OBICEIURILOR ÎN TURISMUL DOBROGEAN
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	58.
	PROMOVAREA TURISMULUI RURAL DIN ȚARA HAȚEGULUI ÎN CONTEXTUL DEZVOLTARII DURABILE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	59.
	TURISMUL RELIGIOS ÎN JUDEȚUL HUNEDOARA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	60.
	CASTELE ȘI CETĂȚI MEDIEVALE DIN TRANSILVANIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	61.
	IBIZA CA ATRACȚIE TURISTICĂ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	62.
	ECOTURISMUL ÎN ROMÂNIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	63.
	OFERTA TURISTICĂ MONTANĂ A EUROPEI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	64.
	VALORIFICAREA POTENTIALULUI TURISTIC AL STATIUNII BALNEOCLIMATERICE TECHIRGHIOL
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	65.
	TURISMUL BALNEOCLIMATERIC - MAREA NEAGRA 
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	66.
	TURISMUL CLASIC, CULTURAL, BALNEAR SI DE AFACERI IN ORASUL MANGALIA 
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


	67.
	PROMOVAREA TURISMULUI DE LITORAL ÎN EUROPA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism
C1. Analizează componentele produsului turistic
C2. Concepe produse turistice
C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor
C1. Analizează concurenţa pe piaţă
UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor
UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 
C1. Identifică tipuri de consumatori
C1 – Identifică probleme complexe
C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.
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	NR. CRT.
	TEMA PROIECTULUI
	PROFESOR COORDONATOR

	1
	TURISMUL ÎN ȚINUTURILE DOBROGENE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	2
	POTENȚIALUL TURISTIC AL RUSIEI
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	3
	MISTERELE EGIPTULUI
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	4
	INSULELE HAWAI
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	5
	ARHIPELEAGUL INDONEZIAN – ATRACȚIE TURISTICĂ
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	6
	PERU - IMPERIUL COMORILOR ASCUNSE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	7
	RIO DE JANEIRO- ORAŞUL PEISAJELOR
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	8
	INDIA, ŢARA CONTRASTELOR
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	9
	CULTURA, OBICEIURI ŞI TRADIŢII GERMANE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	10
	OBIECTIVE ȘI ATRACȚII TURISTICE DIN TORINO
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	11
	GRECIA - CELE MAI FRUMOASE DESTINAŢII 
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	12
	CĂLĂTOR ÎN CHINA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	13
	TURISM GASTRONOMIC ÎN JURUL LUMII
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	14
	OBIECTIVE ȘI ATRACTII TURISTICE DIN CIPRU
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	15
	CELE MAI FRUMOASE DESTINAȚII TURISTICE DIN AMERICA DE NORD
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	16
	VACANȚĂ DE VIS ÎN SUEDIA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	17
	INSULELE CARAIBE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	18
	IBIZA, CAPITALA MONDIALĂ A DISTRACȚIILOR
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	19
	DOCUMENTE SPECIFICE  ȘI INSTRUMENTE DE PLATĂ UTILIZATE ÎN ACTIVITATEA DE TURISM
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	20
	SPANIA, UNA DINTRE CELE MAI VIZITATE ȚĂRI DIN LUME
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	21
	PORTUGALIA – ȚARA ETERNEI PRIMĂVERI
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	22
	OBIECTIVE TURISTICE ÎN NEW YORK
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	23
	ACTIVITATEA DE TICKETING ȘI TRANSPORT IN TURISM
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	24
	MODALITĂȚI DE EVALUAREA REZULTATELOR ACTIVITĂŢII
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	25
	BRAZILIA: ISTORIE, TURISM ŞI GASTRONOMIE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	26
	TURISMUL MARITIM ÎN LUME
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	27
	FILIPINE, ŢARA PARADOXURILOR ŞI A ATRACŢIILOR EXTREME
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	28
	STRATEGII DE NEGOCIERE ÎN TURISM
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	29
	CELE MAI POPULARE DESTINAȚII TURISTICE ÎN MEXIC
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	30
	SEJUR ÎN DANEMARCA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	31
	VACANŢĂ ÎN BUDAPESTA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	32
	ANALIZA S.W.O.T  A PROPRIEI OFERTE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	33
	PRAGA, DESTINAȚII TURISTICE
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	34
	STRATEGII DE MARKETING
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	35
	TURISMUL BALNEAR ÎN LUME
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	36
	EXPERIENȚĂ ÎN  THAILANDA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	37
	INSULELE MALDIVE, PLANETA-PARADIS
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	38
	IRLANDA SAU INSULA DE SMARALD
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	39
	TURISMUL SPORTIV ÎN ROMÂNIA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	40
	AVENTURĂ ÎN „STATUL DE AUR” –CALIFORNIA 
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	41
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN PARCUL NAȚIONAL PIATRA CRAIULUI
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	42
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN VENEȚIA
	ȚIGĂRANU NICOLETA

	43
	VALORIFICAREA ȘI PROMOVAREA POTENȚIALULUI RELIGIOS DIN MOLDOVA
	ROȘIAN LUCIAN

	44
	PROMOVAREA ȘI VALORIFICAREA POTENȚIALULUI TURISTIC ÎN CAPITALA ITALIEI
	ROȘIAN LUCIAN

	45
	TURISMUL ÎN GEOPARKUL INTERNAȚIONAL ADAMELLO BRENTA
	ROȘIAN LUCIAN

	46
	JAPONIA ATRACȚIE TURISTICĂ. PROMOVAREA TURISMULUI ÎN JAPONIA
	ROȘIAN LUCIAN

	47
	POTENȚIALUL TURISTIC AL JUDEȚULUI NEAMȚ
	ROȘIAN LUCIAN

	48
	PERELINAJ ÎN BUCOVINA. CONCEPEREA PRODUSULUI TURISTIC
	ROȘIAN LUCIAN

	49
	TURISMUL DE SHOPPING LA MILANO
	ROȘIAN LUCIAN

	50
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN JUDEȚUL BIHOR
	ROȘIAN LUCIAN

	51
	AGROTURISMUL ȘI TURISMUL RURAL
	ROȘIAN LUCIAN

	52
	POTENȚIALUL TURISTIC DIN SINAIA
	ROȘIAN LUCIAN

	53
	PIAȚA TURISTICĂ DIN ROMÂNIA
	ROȘIAN LUCIAN

	54
	TRADIȚII ȘI OBICEIURI DIN JUDEȚUL BIHOR
	ROȘIAN LUCIAN

	55
	VALORIFICAREA ȘI PROMOVAREA POTENȚIALULUI RELIGIOS ÎN MOLDOVA
	ROȘIAN LUCIAN

	56
	TURISMUL ÎN OLANDA. PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC
	ROȘIAN LUCIAN

	57
	PROMOVAREA TRADIȚIILOR ȘI OBICEIURILOR ÎN TURISMUL DOBROGEAN
	ROȘIAN LUCIAN

	58
	PROMOVAREA TURISMULUI RURAL DIN ȚARA HAȚEGULUI ÎN CONTEXTUL DEZVOLTARII DURABILE
	ROȘIAN LUCIAN

	59
	TURISMUL RELIGIOS ÎN JUDEȚUL HUNEDOARA
	ROȘIAN LUCIAN

	60
	CASTELE ȘI CETĂȚI MEDIEVALE DIN TRANSILVANIA
	ROȘIAN LUCIAN

	61
	IBIZA CA ATRACȚIE TURISTICĂ
	ROȘIAN LUCIAN

	62
	ECOTURISMUL ÎN ROMÂNIA
	ROȘIAN LUCIAN

	63
	OFERTA TURISTICĂ MONTANĂ A EUROPEI
	ROȘIAN LUCIAN

	64
	VALORIFICAREA POTENTIALULUI TURISTIC AL STATIUNII BALNEOCLIMATERICE TECHIRGHIOL
	ROȘIAN LUCIAN

	65
	TURISMUL BALNEOCLIMATERIC - MAREA NEAGRA 
	ROȘIAN LUCIAN

	66
	TURISMUL CLASIC, CULTURAL, BALNEAR SI DE AFACERI IN ORASUL MANGALIA 
	ROȘIAN LUCIAN

	67
	PROMOVAREA TURISMULUI DE LITORAL ÎN EUROPA
	ROȘIAN LUCIAN
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