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	APROBAT, 
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	     PROF. DANA LUIZA CIOARĂ
											
PROPUNERI
 TEMATICA PROIECTELOR PENTRU EXAMENUL DE CERTIFICARE A COMPETENȚELOR PROFESIONALE

NIVEL DE CALIFICARE : 4 LICEU TEHNOLOGIC
PROFIL : SERVICII
DOMENIUL PROFESIONAL : TURISM SI ALIMENTATIE
CALIFICAREA PROFESIONALĂ : Tehnician în turism
CLASA : 12 A
NR. ELEVI LA ÎNCEPUTUL ANULUI ȘCOLAR : 
AN ȘCOLAR 2017-2018
	NR. CRT.
	TEMA PROIECTULUI
	UNITĂȚI DE COMPETENȚĂ VIZATE DIN S.P.P.

	1
	Turismul cultural  în municipiul Sibiu
	-Contribuie la realizarea obiectivelor de marketing ale firmei
-Concepe produse turistice
-Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	2
	Dinamica dezvoltării activității turistice pe Valea Prahovei
	-Stabileşte strategiile de comercializare a produselor turistice
-Concepe produse turistice
- Identifică modalităţi de dezvoltare durabilă a comunităţii gazdă

	3
	Potențialul turistic cultural și religios în Olt
	-Identifică tipuri de consumatori
-Concepe produse turistice
-Stabileşte strategiile de comercializare a produselor turistice


	4
	Patrimoniul cultural al Depresiunii Brașov  – modalități de promovare și valorificare turistică
	-Stabileşte politica de preţ 
-Concepe produse turistice
-Identifică tipuri de consumatori

	5
	Potențialul turistic al cetăților țărănești săsești din Transilvania
	-Elaborează politica de produs
-Concepe produse turistice
-Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de  afaceri

	6
	Turismul cultural în județul Iași
	-Concepe produse turistice
-Stabileşte relaţii cu prestatorii de servicii turistice
- Aplică mixul de marketing

	7
	Circuit turistic in Nordul Moldovei
	-Concepe produse turistice
- Coordonează vânzarea de servicii turistice
-Elaborează politica de produs

	8
	Trasee cultural turistice în județul Olt
	-Analizează principalele componente ale structurii organizatorice
-Concepe produse turistice
-Identifică tipuri de consumatori

	9
	Arii naturale protejate in România
	-Concepe produse turistice
-Stabileşte strategiile de comercializare a produselor turistice
-Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de  afaceri


	10
	Turismul speologic în zona Transilvaniei
	-Aplică mixul de marketing
- Contribuie la realizarea obiectivelor de marketing ale firmei
-Concepe produse turistice

	11
	Agrementul şi rolul acestuia în relansarea turismului 
	-Stabileşte birourile şi compartimentele ce formează structura tehnică a unei agenţii de turism
-Concepe produse turistice
-Identifică tipuri de consumatori

	12
	Potențialul turistic de relansare al stațiunii Voineasa
	-Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
- Concepe produse turistice
-Identifică tipuri de consumatori

	13
	Turismul sportiv în statiunea Straja
	- Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial
-Analizează componentele produsului turistic
-Concepe produse turistice

	14
	Croazierele turistice 
	- Analizează componentele produsului turistic
-Concepe produse turistice
- Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice


	15
	Potentialul turistic în judetul Mures
	-Realizează planificarea calităţii proceselor si serviciilor
-Concepe produse turistice
-Analizează componentele produsului turistic



	16
	Circuit turistic în Transilvania
	-Studiază cererea şi concurenţa de pe piaţă
-Concepe produse turistice
- Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice
-Concepe produse turistice
-Analizează oportunităţile de marketing
-Identifică tipuri de consumatori

	17
	Agroturismul – modalitate de stimulare pentru turismul din Romania
	

	18
	Promovarea turistică a Drumului Vinului  – oportunitate de relansare economică a Țării Vrancei
	-Determină nevoile clienţilor
-Concepe produse turistice
-Identifică tipuri de consumatori

	19
	Turismul pentru tineret- pârghie în dezvoltarea turismului in Romania
	-Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial
-Concepe produse turistice
-Analizează componentele produsului turistic


	20
	Litoralul romanesc- prezent şi perspective
	-Analizează concurenţa pe piaţă
-Concepe produse turistice
-Contribuie la realizarea obiectivelor de marketing ale firmei


	21
	Potențial turistic balnear în 
stațiunea Băile Herculane
	-Defineşte posibilităţile pieţei
-Concepe produse turistice
- Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice


	22
	Influenţa turismului asupra mediului în Delta Dunării
	Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial
-Concepe produse turistice
-Analizează componentele produsului turistic


	23
	Potențialul cultural al municipiului Timişoara
	-Determină nevoile clienţilor
-Concepe produse turistice
-Identifică tipuri de consumatori

	24
	Bucovina- perspective în dezvoltarea turismului cultural si religios
	Realizează planificarea calităţii proceselor si serviciilor
-Concepe produse turistice
-Analizează componentele produsului turistic


	25
	Turismul balnear- modalitate de promovare a României
	Aplică mixul de marketing
- Contribuie la realizarea obiectivelor de marketing ale firmei
-Concepe produse turistice

	26
	Potențial turistic balnear în stațiunea Băile Felix
	Concepe produse turistice
- Coordonează vânzarea de servicii turistice
-Elaborează politica de produs

	27
	Potențialul turistic balnear în stațiunea Băile Olănești
	-Realizează planificarea calităţii proceselor si serviciilor
-Concepe produse turistice
-Analizează componentele produsului turistic




	Întocmit, Ianc Liliana 
              Semnătura
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1  Turismul cultural  în municipiul Sibiu  - Contribuie la realizarea ob iectivelor  de marketing ale firmei   - Concepe produse turistice   - Realizează comercializarea şi  promovarea produselor turistice  
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