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CLASA: XII F,G

NR. ELEVI: 55

ANUL ȘCOLAR: 2017-2018

	NR. CRT.
	TEMA PROIECTULUI
	UNITĂȚI DE COMPETENȚĂ VIZATE DIN S.S.P.

	1
	TURISMUL LEGENDELOR – STUDIU DE CAZ
,, LEGENDA CONTELUI DRACULA “
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	2
	POTENȚIALUL TURISTIC AL INSULELOR CARAIBE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	3
	LUNA DE MIERE ÎN MEDITERANA – STUDIU DE CAZ MALTA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	4
	CIRCUIT TURISTIC ÎN ȚARA FIORDURILOR
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	5
	POTENȚIALUL TURISTIC AL VĂII JIULUI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	6
	VALORIFICAREA TURISTICĂ A ZONEI ALBA IULIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	7
	ATRACȚIILE TURISTICE ALE VENEȚIEI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	8
	POTENȚIALUL TURISTIC AL MUNȚILOR APUSENI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	9
	POLITICA DE PROMOVARE A PRODUSULUI TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	10
	PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC ÎN PORTUGALIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	11
	TURISMUL DE ANIMAȚIE ÎN LUME
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	12
	PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC DE REVELION- STUDIU DE CAZ ,, REVELION LA AMSTERDAM“
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	13
	COMERCIALIZAREA PRODUSULUI DE TIP SEJUR ÎN INSULELE CRETA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	14
	CIRCUIT TURISTIC LA ROMA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	15
	TURISMUL LA BARCELONA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	16
	MILANO – ORAȘ DE ATRACȚIE TURISTICĂ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	17
	CIRCUIT TURISTIC ÎN MAREA BRITANIE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	18
	TURISMUL ÎN ZONA SIGHIȘOAREI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	19
	DOCUMENTE SPECIFICE  ȘI INSTRUMENTE DE PLATĂ UTILIZATE ÎN ACTIVITATEA DE TURISM

	UC: 18 Organizarea agenţiei de turism
C3. Coordonează activităţile ce se desfăşoară în cadrul birourilor şi compartimentelor

C4. Elaborează instrumente specifice structurii organizatorice a agenţiei de turism

	20
	POTENȚIALUL TURISTIC AL FRANȚEI
	UC 10. Marketingul afacerilor 

C1. Analizează rolul marketingului în activitatea agentului economic

C2. Determină nevoile clienţilor

C3. Analizează oportunităţile de marketing

	21
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN TURCIA
	UC 10. Marketingul afacerilor 

C1. Analizează rolul marketingului în activitatea agentului economic

C2. Determină nevoile clienţilor

C3. Analizează oportunităţile de marketing

	22
	PROMOVAREA PRODUSELOR TURISTICE PE SITTE-URI DE SPECIALITATE
	UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

C2. Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de afaceri

C3. Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial

	23
	ACTIVITATEA DE TICKETING ȘI TRANSPORT IN TURISM
	U: 18. Organizarea agenţiei de turism

C3. Coordonează activităţile ce se desfăşoară în cadrul birourilor şi compartimentelor

C4. Elaborează instrumente specifice structurii organizatorice a agenţiei de turism

	24
	MODALITĂȚI DE EVALUAREA REZULTATELOR ACTIVITĂŢII
	UC:11 Planificarea operaţională

C1 Analizează structura organizatorică a unităţii economice 

C2. Organizează activităţi în funcţie de obiective

C3.Evaluează rezultatele obţinute

	25
	CONSTANȚA – PUNCT DE ATRACȚIE TURISTICĂ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	26
	TURISMUL MARITIM
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	27
	POTENȚIALUL TURISTIC AL JUDEȚULUI TIMIȘ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	28
	STRATEGII DE NEGOCIERE ÎN TURISM
	UC22  Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice

C1 – Identifică tipuri de consumatori

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzării

C3 - Elaborează strategia de negociere

C4 – Aplică tactici de negociere

	29
	ATRACȚII TURISTICE ȘI OBICEIURI ÎN MOLDOVA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	30
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN STAȚIUNILE DE PE VALEA OLTULUI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	31
	POTENȚIALUL TURISTIC ÎN AUSTRALIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	32
	ANALIZA S.W.O.T  A PROPRIEI OFERTE
	UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

C2. Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de afaceri

C3. Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial

	33
	ATRACȚII TURISTICE ÎN GERMANIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

	34
	STRATEGII DE MARKETING
	UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

C2. Analizează modalităţile de a fi competitiv în mediul de afaceri

C3. Adaptează strategiile în funcţie de informaţiile deţinute în urma analizei mediului concurenţial

	35
	TURISMUL ÎN BULGARIA. CONCEPEREA PRODUSULUI TURISTIC ,,NISIPURILE DE AUR”
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	36
	TURISMUL ÎN GRECIA. STUDIU DE CAZ LA ALEGERE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	37
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN SIBIU
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	38
	CIRCUITE TURISTICE ÎN ROMÂNIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	39
	TURISMUL CULTURAL ÎN CAPITALELE EUROPENE. CIRCUIT TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	40
	DESTINAȚII TURISTICE MONTANE. PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC CONCEPUT
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	41
	CROAZIERELE TURISTICE (TIPOLOGIE, SERVICII OFERITE, CLIENTELĂ). Studiu de caz la alegere.
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	42
	VALORIFICAREA POTENȚIALULUI STAȚIUNILOR BALNEARE DIN ROMÂNIA.
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	43
	TURISMUL ÎN ȚINUTUL DINOZAURILOR. CIRCUIT TURISTIC ÎN ZONĂ.
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	44
	PATRIMONIUL TURISTIC AL JUDEȚULUI BRAȘOV. PRODUS TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	45
	TURISMUL ÎN ARAD. PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	46
	VALORIFICAREA ȘI PROMOVAREA POTENȚIALULUI RELIGIOS DIN MOLDOVA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	47
	TURISMUL RELIGIOS ÎN MARAMUREȘ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	48
	TURISMUL DE LITORAL ÎN ROMÂNIA. STUDIU DE CAZ TURISMUL ÎN STAȚIUNEA VAMA VECHE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	49
	PROMOVAREA ÎN TURISM. PROMOVAREA HOTELULUI MAIER
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	50
	CONCEPEREA ȘI PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC MAROC-TEZAURUL DEȘERTULUI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	51
	TURISMUL DELUX ÎN DUBAI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	52
	PROMOVAREA PRODUSELOR TRADIȚIONALE DIN ROMÂNIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	53
	TURISMUL INTERNAȚIONAL BORA BORA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	54
	LONDRA. TURISMUL CULTURAL
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	55
	TURISMUL ÎN TRANSILVANIA- ATRACȚIE TURISTICĂ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	56
	AGENȚIILE DE TURISM TOUR OPERATOARE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	57
	AGROTURISMUL ÎN ROMÂNIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	58
	MARKETINGUL TURISTIC
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	59
	TURISMUL MONTAN. STAȚIUNILE DE PE VALEA PRAHOVEI
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	60
	TURISMUL ÎN ISTRAEL- ȚARA SFÂNTĂ
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	61
	TURISMUL ÎN BANAT
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	62
	PROMOVAREA PENSIUNILOR  AGROTURISTICE DIN JUDEȚUL ALBA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	63
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN INDIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	64
	PROMOVAREA TURISMULUI ÎN CANADA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	65
	PROMOVAREA TURISMULUI  ȚARA LUI MOȘ CRĂCIUN
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	66
	PROMOVAREA TURISMULUI CAPITALELE CULTURALE EUROPENE
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	67
	PROMOVAREA TURISMULUI DANEMARCA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	68
	PROMOVAREA TURISMULUI  NORVEGIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	69
	PROMOVAREA TURISMULUI RUSIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.

	70
	PROMOVAREA TURISMULUI PORTUGALIA
	U19. Oferta de produse şi servicii în cadrul agenţiei de turism

C1. Analizează componentele produsului turistic

C2. Concepe produse turistice

C3. Realizează comercializarea şi promovarea produselor turistice

UC 9. Mediul concurenţial al afacerilor

C1. Analizează concurenţa pe piaţă

UC2 – Gândirea critică şi rezolvarea problemelor

UC22 – Negocierea şi argumentarea vânzării produselor şi serviciilor turistice 

C1. Identifică tipuri de consumatori

C1 – Identifică probleme complexe

C2 – Analizează situaţiile care necesită negocierea vânzări.


         Întocmit,

Nume și prenume, responsabil de arie curriculară

                    Prof. Țigăranu Nicoleta

                    Semnătura

Temele de proiect au fost aprobate în Consiliul de Administrație al unității școlare din data de ............................

Președinte C.A.

Director, prof. Badea Rodica

Semnătura

LS
_________________________________________________________________________________________________________

Str. Munţii Retezat nr. 3, 335500 - HAȚEG, jud. HUNEDOARA

Tel: +4 (0) 254770020

Fax: +4 (0) 254777769

liceubratianu@yahoo.com

www.colegiulhateg.ro


